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01 / DECISION BRIEF

하얀스냅
시장분석과 90일 실행보고서
2026.11.09 기준 | 본식스냅·웨딩영상의 고객 확보와 예약 전환 전략

기존 홀별 촬영 사례와 상품 비교 자산을 활용해, 고객이 선택할 근거를 찾고 상담까지

이어지도록 한다.

하얀스냅은 이미 홀별 사례, 상품 구성·기본가 비교, 회원가입 없는 맞춤 견적, 예약 가이드를 갖추고 있다. 이번

 제안의 중심은 기존 자산을 고객 질문과 연결하고, 어떤 유입이 실제 예약과 수익으로 이어지는지 확인하는 것

이다. [B1] [B2] [B3] [B4]

판단의 근거 하얀스냅의 다음 행동

2025년 혼인 240,326건

전년 대비 8.1% 증가 [S1]

홀·예식일별 촬영 수용 여력을 함께 확인한다. 전국 수요 증가를 자

사 매출 전망으로 환산하지 않는다.

온라인 쇼핑 시 리뷰 참고 79%

일반 소비자 조사 [S2]

실제 촬영 결과와 예약·촬영·납품 단계별 후기를 연결하는 콘텐츠를

시험한다.

한국 응답자 37%가 AI로

온라인 상품·브랜드 비교 [S9]

가격·촬영 인원·범위·추가비 안내를 일치시키고, 최종 일정과 견적은

 상담에서 확인한다.

우선순위 세 가지

• 1. 실제 사례와 일정 여력이 있는 홀 2곳을 선정해 광고·검색·상담 자료의 목적지를 맞춘다.

• 2. 사진 1인/2인, 사진 단독/사진·영상의 선택 이유를 기존 비교표와 맞춤 견적으로 연결한다.

• 3. 상담 버튼 클릭, 실제 문의, 수용 가능 문의, 예약 확정을 분리해 같은 유입 집단으로 평가한다.

외부 연구와 공개 사이트에 근거한 전략 제안이다. 자사 매출·광고비·예약 데이터를 분석한 성과 보고서는 아니다. 조사결과와 하얀스

냅 적용 가설을 구분했으며, 출처 번호를 누르면 원문을 확인할 수 있다.

https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/recommendation
https://hayansnap.com/venues
https://hayansnap.com/reservation-guide
https://www.korea.kr/briefing/policyBriefingView.do?newsId=156749798
https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Shopping_20260528134442.pdf
https://www.ey.com/ko_kr/newsroom/2026/05/ey-korea-news-release-2026-05-06
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02 / MARKET & CUSTOMER

수요 회복을 고객의 선택 이유로 연결한다
시장 관측 → 하얀스냅 해석 → 검증할 고객 질문

혼인은 늘었지만, 촬영 수요와 자사 성장은 별도로 확인해야 한다

공식 통계상 혼인은 2024년 222,412건에서 2025년 240,326건으로 늘었다. 평균 초혼연령은 남자 33.9세, 여자 

31.6세다. 이는 혼인신고 집계이므로 예식 수, 본식스냅 구매 수, 촬영 시점과 같지 않다. 하얀스냅의 시장규모

나 매출 목표를 계산하는 데 직접 사용하지 않는다. [S1]

대한상의의 2026년 4분기 소매유통 경기전망지수는 88로 3분기 92보다 낮았다. 이는 유통업체 500곳의 전망

이며 예비부부 지출 설문이 아니다. 소비가 신중할 수 있다는 맥락에서, 하얀스냅은 추가 금액으로 무엇이 달라

지는지 설명하는 방식을 먼저 검증할 수 있다. [S8]

고객 상황 가설 먼저 풀 질문 기존 자산의 활용

웨딩홀을 정한 고객 우리 세부 홀의 결과를 볼 수 있나? 해당 홀의 실제 사례와 촬영 범위 안내. 워커

힐·수원 메리빌리아를 초기 후보로 검토. 

[B6] [B7]

사진 구성을 비교하는 고객 1인/2인·앨범 유무가 나에게 어떤 차이

인가?

데이터·베이직·클래식의 역할과 결과물 비교.

 가격만으로 상위 상품을 권하지 않는다. 

[B1]

사진과 영상을 함께 찾는

고객

한 팀으로 맡길 때 인원·카메라·결과물

이 어떻게 되나?

메모리즈·시그니처 비교와 실제 사진·영상 

사례 연결. [B1]

예약 전 확신이 필요한 고

객

누가 촬영하고, 언제 무엇을 받나? 작가 배정·납품 안내, 단계가 맞는 실제 후기,

 상담 확인. [B4] [B5]

연령보다 현재 준비 단계와 질문을 우선한다

위 구분은 고객조사로 검증된 세그먼트가 아니라 상담·콘텐츠를 설계하기 위한 가설이다. 신랑·신부 모두가 함

께 비교할 수 있도록 홀명, 구성, 비용 조건, 결과물을 한 묶음으로 제공한다. 최근 문의에서 가장 많이 등장한

질문과 예약하지 않은 이유로 우선순위를 조정한다.

산업연구원의 2026년 하반기 전망은 거시 환경의 보조 자료로 검토했다. 5월 발표 전망을 11월의 확정 실적으로 취급하거나 본식촬

영 성장률로 적용하지 않았다. [S13]

https://www.korea.kr/briefing/policyBriefingView.do?newsId=156749798
https://jscci.korcham.net/front/boardlink/boardlinkContentsView.do?boardId=13&contId=20120946014&menuId=9987
https://hayansnap.com/venues/marryvilia-the-prestige
https://hayansnap.com/venues/walkerhill-hotel
https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/reservation-guide
https://hayansnap.com/reviews
https://www.kiet.re.kr/trends/ecolookView?ecolook_no=56&skey=&sval=
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03 / MEDIA & TRUST

발견은 짧게, 판단 근거는 충분하게
일반 소비자 연구를 웨딩 업종에서 검증할 가설로 바꾼다

외부 연구의 관측 하얀스냅 적용 가설 해석의 경계

CJ: 온라인 쇼핑 시 리뷰 참고 79%. 

[S2]

홀별 결과물 근처에서 경험 단계가 맞는

 후기를 확인하게 한다.

제품 쇼핑 조사다. 웨딩 고객의

후기 의존률·예약률은 아니다.

CJ: 적정 동영상 광고 길이 10초 이

내 응답 84%. [S3]

실제 홀명과 사례를 보여주는 6~10초

소재를 한 비교안으로 제작한다.

자기보고 선호다. 짧은 영상의 매

출 우위를 증명하지 않는다.

나스미디어: 숏폼 시청 후 검색 경험 

62.6%, 상세 페이지 클릭 경험 

63.0%. [S5]

저장·공유·검색할 이유를 담고 같은 홀

상세 페이지로 연결한다.

시청 경험자의 응답이다. 캠페인

클릭률이나 예약 전환율이 아니

다.

오픈서베이: AI 콘텐츠 표시 필요 

85.6%, 이용자 900명·Top2 응답. 

[S6]

실제 촬영물과 설명용 창작물을 명확히

구분한다. 포트폴리오는 실제 사례로 구

성한다.

AI 보정 기능 전체에 대한 거부율

로 해석하지 않는다.

오픈서베이: 생활 정보 검색에서 네

이버의 강세를 설명. [S7]

홀명 검색 콘텐츠와 구체적인 촬영 질문

에 답하는 안내를 함께 운영한다.

웨딩 검색 점유율이나 AI 추천 효

과를 조사한 자료는 아니다.

인스타그램은 첫 발견, 상세 페이지는 검토의 역할을 맡긴다

CJ 패션 리포트의 인스타그램 인지 경로는 발견 채널을 설계하는 참고다. 패션의 수치를 웨딩 유입 전망에 옮기

지 않는다. 맥킨지의 해외 5개국 연구도 소셜미디어 이용과 신뢰가 같은 개념이 아님을 보여준다. 하얀스냅에

는 ‘짧은 노출 이후 실제 사례와 조건을 확인할 수 있는가’라는 검증 질문으로 적용한다. [S4] [S12]

조회수·저장 수는 소재를 이해하는 보조 지표다. 광고 확대 판단은 실제 유효 문의, 예약,

촬영 수용 여력으로 한다.

https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Shopping_20260528134442.pdf
https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Ads_20260528134726.pdf
https://www.nasmedia.co.kr/wp-content/uploads/2026/03/2026_NPR_%EC%9A%94%EC%95%BD%EB%B3%B4%EA%B3%A0%EC%84%9C_%EC%A3%BC%EC%9A%94%EB%B0%9C%EA%B2%AC%EC%A0%90_f.pdf
https://blog.opensurvey.co.kr/article/socialmedia-2026-2/
https://blog.opensurvey.co.kr/trendreport/ai-search-2-2026/
https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/2026__20260929144415.pdf
https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/state-of-consumer
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04 / BRAND ASSET AUDIT

하얀스냅은 실행에 쓸 자산을 이미 갖고 있다
2026-11-09 공식 사이트 공개 안내 확인. 기능 동작·전환 성과를 검증한 감사는 아님

확인한 자산 활용할 기회

46개 예식장 정리, 41개 포트폴리오 보유 표

시. [B3]

사례가 충분한 홀부터 유입을 연결한다. 숫자는 콘텐츠 현황이며 제휴

 수·누적 촬영 수가 아니다.

상품별 인원·결과물·기본가 비교와 맞춤 견적.

 [B1] [B2]

새 견적 도구를 추가하기 전에 기존 도구의 시작·완료·상담 흐름을 확

인한다.

세부 홀 구분, 실제 사례, 질문과 견적 연결. 

[B6] [B7]

워커힐과 수원 메리빌리아 구조를 초기 실험에 활용한다. 수원 가든홀

을 야외 예식으로 표현하지 않는다.

예약·납품·작가 배정 안내와 원문 후기. [B4] 

[B5]

광고의 기대와 계약 전 확인사항이 이어지도록 상담 자료에 연결한다.

현재 상품의 선택 구조

상품 할인 전 기본가 사진 / 영상 보정 / 앨범

데이터형 75만 원 사진 1인 / 미포함 40장 / 없음

베이직형 95만 원 사진 1인 / 미포함 50장 / 포함

클래식형 120만 원 사진 2인 / 미포함 60장 / 포함

화이트 메모리즈 130만 원 사진 1인 / 영상 1인·1캠 50장 / 포함

화이트 시그니처 160만 원 사진 2인 / 영상 1인·2캠 60장 / 포함

화이트 프레스티지 220만 원 사진 2인 / 영상 1인·2캠 100장 / 포함

출처 [B1]. 위 6개는 사진·사진영상 패키지 요약이며 전체 상품 목록은 아니다. 옵션·출장비·할인 적용 전 기본가다. 프레스티지는 메이

크업샵부터 피로연까지, 나머지 위 상품은 신부대기실부터 원판 촬영 종료까지가 기본 범위다. 사진 2인+영상 1인은 사진작가 3인이 

아니다.

이 현황만으로 현재 전환율이 낮다고 판단할 수는 없다. 개선 우선순위는 ‘없는 기능 만들기’보다 어떤 기존 자

산을 어떤 고객 질문 앞에 보여줄지, 그 결과를 어떻게 확인할지에 둔다.

https://hayansnap.com/venues
https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/recommendation
https://hayansnap.com/venues/marryvilia-the-prestige
https://hayansnap.com/venues/walkerhill-hotel
https://hayansnap.com/reservation-guide
https://hayansnap.com/reviews
https://hayansnap.com/packages.html
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05 / CUSTOMER JOURNEY

홀별 사례에서 상담까지, 약속을 이어준다
초기 후보: 워커힐 호텔·수원 메리빌리아 더 프레스티지. 실제 일정과 공개 가능 자료 확인 후 최종 선정

홀명으로 발견 → 같은 세부 홀 사례 확인 → 구성 비교·예상 견적 → 예식일 상담 → 계

약 확인

고객의 다음 질문 기존 자산으로 할 일 관측할 항목

내 홀을 찍어 봤나? 광고·블로그의 홀명과 연결 페이지의 세부 홀을 

일치시킨다. [B3] [B6] [B7]

홀별 방문, 실제 문의에서 언급

한 유입

한 예식의 결과를 더 볼 수 있

나?

대표 장면 다음에 공개 가능한 예식 흐름과 사례

를 연결한다. 사진별 설명은 실제 이미지를 확인

해 작성한다.

사례 탐색, 반복 방문, 상담 질

문

어떤 구성을 골라야 하나? 사진 인원·앨범·영상 선택 질문을 기존 상품 비교

와 맞춤 견적으로 연결한다. [B1] [B2]

견적 시작·완료, 선택 구성

그날 촬영 가능한가? 예식일·장소·희망 범위를 받되 상품 미정도 상담

할 수 있게 안내한다.

유효 문의, 수용 가능 여부, 응

답 지연

예약 전 무엇을 확인하나? 촬영 범위·작가 배정·결과물·전달 일정은 최신 안

내와 계약에서 확인한다. [B4]

예약 확정, 보류·이탈 이유

홀 선정의 기준

• 공개 가능한 해당 세부 홀 사례가 있고, 사진·설명·후기 연결이 정확해야 한다.

• 현재 문의 또는 검색 수요가 있는지 내부 자료로 확인한다. 사례 수가 많다는 이유만으로 광고비를 배정하지

않는다.

• 해당 예식일과 지역을 수용할 작가·이동 여력이 있어야 한다. 일정 마감 문의는 유입 품질과 별도로 기록한다.

실제 문의가 많이 들어오지만 수용 가능 일정이 적다면 유입 확대보다 일정·지역·인원 배분을 먼저 검토한다.

방문은 충분한데 견적 단계에서 이탈한다면 구성 설명과 입력 부담을 살펴본다. 현재 어느 문제가 큰지는 실적

자료가 있어야 판단할 수 있다.

https://hayansnap.com/venues
https://hayansnap.com/venues/marryvilia-the-prestige
https://hayansnap.com/venues/walkerhill-hotel
https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/recommendation
https://hayansnap.com/reservation-guide
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06 / CONTENT & ACQUISITION

고객 질문 세 가지로 콘텐츠를 묶는다
아래 문안은 제작 초안. 실제 사진·사례·연결 페이지를 확인한 뒤 사용

콘텐츠 가설 제목·구성 초안 연결 목적지

A. 내 홀의 결과가 궁금하

다

‘워커힐 호텔, 실제 본식 사진부터 살펴보세요.’

홀명 → 실제 사진 → 사례 확인. 6~10초 소재와 기존 소

재를 비교. [S3]

워커힐 사례 페이지 [B7]

B. 촬영 인원을 고르기 어

렵다

‘사진 1인과 2인, 무엇을 비교하면 될까요?’

인원·촬영 범위·결과물과 실제 사례를 함께 설명. 캐러셀

이나 검색형 글로 구성.

상품 비교 → 맞춤 견적 

[B1] [B2]

C. 사진·영상 구성이 궁금

하다

‘사진과 영상, 필요한 구성부터 비교해 보세요.’

메모리즈·시그니처의 사진 인원, 영상 캠 수, 제공 영상 

차이를 정확히 소개.

상품 비교 [B1]

검색 콘텐츠는 구체적인 질문을 제목으로 삼는다

• 수원 메리빌리아 가든홀·컨벤션홀 본식스냅: 세부 홀별 실제 사례와 구성 확인. [B6]

• 본식스냅 데이터형과 앨범형: 포함 결과물과 선택 기준. [B1]

• 본식스냅 예약 전 확인할 촬영 범위·작가 배정·사진 전달 일정. [B4]

네이버 검색과 질문형 안내를 함께 유지한다. 홈페이지·블로그·상담 문안의 상품명과 조건을 맞추는 작업은 사

람과 AI 모두에게 정확한 비교 정보를 제공한다. 특정 형식만으로 검색 순위나 AI 추천이 올라간다고 약속하지 

않는다. [S7] [S10] [S11]

실험은 한 번에 한 가지 질문부터

동일 홀·대상·기간·예산 조건에서 소재의 첫 메시지를 비교한다. 플랫폼의 무작위 실험 기능을 사용할 수 있으면

적용한다. 그렇지 않으면 탐색 비교로 기록한다. 소재와 목적지, 상품과 할인까지 동시에 바꾸면 차이의 원인

을 알기 어렵다.

가설 A의 광고 길이는 일반 소비자 선호에서 얻은 시험안이다. 길이 자체의 효과를 보려면 내용과 메시지를 최대한 유지해 별도로 비

교한다. 모든 콘텐츠를 짧게 줄이거나 게시 횟수를 일률적으로 늘리는 제안은 아니다.

https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Ads_20260528134726.pdf
https://hayansnap.com/venues/walkerhill-hotel
https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/recommendation
https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/venues/marryvilia-the-prestige
https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/reservation-guide
https://blog.opensurvey.co.kr/trendreport/ai-search-2-2026/
https://www.pwc.com/kr/ko/insights/global-trends/future-of-cpg.html
https://kpmg.com/kr/ko/media/newsletter/202605/emerging-trends.html
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07 / OFFER & BUSINESS DEVELOPMENT

상품을 늘리기 전에 선택과 상담을 정리한다
가치 설명, 일정 확인, 제한된 제휴 실험을 연결한다

1. 비교할 상품을 고객의 질문에 맞춰 짝짓는다

사진만 원하는 고객에게는 데이터·베이직·클래식의 차이를, 영상을 함께 원하는 고객에게는 메모리즈·시그니처

의 차이를 안내한다. 앨범 유무, 사진 인원, 영상 인원·캠 수, 촬영 범위와 결과물을 분리해 설명한다. 기본가 차

이를 최종 추가금이나 할인액으로 표현하지 않는다. 신규 저가 상품과 일괄 할인 확대의 필요성은 아직 입증되

지 않았다. [B1]

2. 상담은 비교 결과와 일정 확인을 이어받는다

상담 연결 문안 초안

‘예식일과 웨딩홀, 원하시는 촬영 범위를 알려주세요. 아직 상품을 정하지 않으셔도 괜찮

습니다. 촬영 가능 여부와 맞는 구성을 함께 안내해 드릴게요.’

맞춤 견적은 예상 금액이며 예약 확정이 아니다. 상담에서는 예식일·세부 홀·사진/영상 희망·촬영 시작과 종료 

범위·옵션·출장비를 확인한다. AI 비교가 늘어도 최종 조건을 확인하는 접점을 유지한다는 제안은 EY 한국 조사

와 기존 운영 안내에 근거한다. [S9] [B2] [B4]

3. 제휴는 한 파트너와 작은 범위로 검증한다

검토 대상 제안할 가치 확대 전 확인

실제 협업 가능한 홀·플래

너 1곳

해당 홀의 공개 가능한 촬영 사례와 구성 안

내를 묶은 소개 자료. 기존 제휴가 있다는 의

미는 아님.

소개 문의 수, 수용 가능한 일정, 예약,

수수료·제작비 차감 후 수익

기존 고객의 후기·소개 흐

름

이미 있는 후기 원문과 공개 조건을 유지하며,

 예약/촬영/납품 경험을 구분해 활용. [B5]

소개 출처 확인, 중복 문의 제외, 혜택

조건의 일관성

제휴처 연락·게시·광고 집행은 이 보고서에서 실행하지 않았다. 외부 소비재 연구를 웨딩 자동예약 수요로 확대하지 않았으며, 새 AI 

상담 시스템 개발을 우선 과제로 두지 않았다. [S10] [S11]

https://hayansnap.com/packages.html
https://www.ey.com/ko_kr/newsroom/2026/05/ey-korea-news-release-2026-05-06
https://hayansnap.com/recommendation
https://hayansnap.com/reservation-guide
https://hayansnap.com/reviews
https://www.pwc.com/kr/ko/insights/global-trends/future-of-cpg.html
https://kpmg.com/kr/ko/media/newsletter/202605/emerging-trends.html
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08 / 90-DAY ROADMAP

90일 동안 확인하고 결정할 것
실행 시작을 2026-11-09로 잡은 제안 일정: 2027-02-06까지

기간 / 담당 역할 완료할 산출물 다음 단계의 판단 근거

1~14일

11/09~11/22

운영·상담 / 마케팅

기존 문의·예약 기록과 측정 항목 확인. 홀 2곳

선정. 공개 가능한 사례·후기·상품조건 묶기. 기

존 경로의 작동 확인.

실제 문의와 예약을 구분할 수 있고,

해당 홀의 촬영 수용 일정과 공개 자

료가 확인됨.

15~30일

11/23~12/08

콘텐츠 / 상담

홀별 실제 사례 소재, 인원 비교 콘텐츠, 상담 안

내 초안 제작. 기존 페이지 연결. 문의 이유와 미

예약 이유 기록.

광고 약속과 연결 정보 일치. 문의가

적으면 소재 우열을 확정하지 않고

질문을 보완.

31~60일

12/09~01/07

마케팅 / 운영

한 번에 한 가설씩 탐색 비교. 기존 운영 범위

안에서 집행. 가능하면 파트너 1곳 소개 실험 준

비.

같은 유입 기간의 유효 문의·수용 가

능 문의·예약 및 비용 비교. 날짜 마감

에 의한 이탈 분리.

61~90일

01/08~02/06

대표 / 운영

성숙한 문의 집단의 예약 결과 정리. 유지할 소

재·홀·상품 설명을 선정. 다음 분기 확대·수정·중

단 결정.

반복 관측된 개선, 건당 수익, 작가·납

품 여력. 부족한 표본은 추가 관찰로

남김.

첫 주에 필요한 자료는 최소한으로

최근 완료된 8~12주 범위의 채널별 비용, 중복을 뺀 문의와 예약, 예식일·홀·희망 구성, 일정 수용 여부, 미예약

이유를 정리한다. 이름·전화번호를 보고서로 복사할 필요는 없다. 비식별 문의 ID로 연결하고 유입을 모르면 ‘미

확인’으로 남긴다.

작업량은 보유 자료와 담당자의 여력에 맞춘다

홀 2곳과 비교 콘텐츠 1개는 초기 운영 범위의 제안값이다. 통계적으로 충분한 표본 수나 최적 게시 빈도를 뜻

하지 않는다. 두 홀을 동시에 운영하기 어렵다면 한 홀에서 시작하고, 성과가 확인된 방식만 다음 홀로 확장한

다.

예산·인력·현재 문의량을 확인하지 않았으므로 광고비 금액, 채널 배분 비율, 매출 증가 목표를 임의로 제시하지 않았다. 보고서의 일

정은 자동화·예약 게시 설정이 아니다.
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09 / MEASUREMENT & DECISIONS

클릭·문의·예약을 나누어 판단한다
같은 유입 기간, 같은 관찰 기간, 중복을 제외한 동일 기준으로 비교

단계 / 지표 정의와 계산

상담 버튼 클릭 카카오톡 등 외부 상담 채널로 이동을 시도한 이벤트. 실제 메시지 접수와 다르

다.

실제 문의 → 유효 문의 실제 메시지·폼 접수 중 예식일과 장소를 확인한 중복 제외 문의. 날짜가 마감돼

도 유효 문의에는 포함.

수용 가능 문의 유효 문의 중 일정·지역·인력·조건상 촬영을 받을 수 있는 문의. 유입 품질과 공

급 부족을 구분.

유효 문의당 광고비 해당 광고에 연결된 비용 ÷ 같은 범위의 유효 문의 수. 유입 연결이 없는 문의를

 임의 배분하지 않음.

예약 전환율 / 획득비용 유효 문의 중 관찰 기간 내 확정 예약 ÷ 유효 문의. 광고 예약 획득비용은 같은

유입 집단 비용 ÷ 그 집단 예약 수.

예약별 예상 기여이익 계약 순매출에서 직접 촬영·편집·앨범·이동·소개 수수료·획득비용을 제외한 운영

판단용 추정. 견적 단계 추정과 완료 후 실제값을 구분.

실험 전 정할 네 가지

가설, 바꿀 요소, 동일하게 유지할 조건, 종료·확대 기준을 기록한다. 초기 탐색은 최소 2주를 관찰하고 최근 문

의가 예약으로 결정될 시간을 추가로 둔다. 최근 문의의 미결 상태를 실패로 계산하지 않는다. 2주는 운영 시작

안이며 통계적 충분성을 보장하지 않는다.

관측된 상황 판단

클릭은 증가, 유효 문의는 정체 광고의 약속과 목적지·구성 설명·상담 이동을 점검. 바로 예산을 늘리

지 않음.

유효 문의는 증가, 수용 가능 문의는 정체 촬영 날짜·지역·인력 병목을 확인. 이를 광고 실패로만 판단하지 않음.

수용 가능 문의와 예약·수익이 함께 개선 비교 가능한 기간에서 반복되는지 확인하고 수용 여력 범위에서 확

대 검토.

분모가 0이면 계산 불가로 표시한다. 방문 대비 문의율은 방문과 문의가 같은 범위로 연결될 때만 사용한다. 매주 운영 지표를 확인하

고, 월간 결론은 관찰 기간을 채운 문의 집단으로 낸다. 통제되지 않은 비교를 인과효과로 표현하지 않는다.
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10 / SOURCES & METHODS

근거 자료 1: 수요·소비자·매체
PDF 쪽수는 표지 포함 1부터 계산. 오픈서베이 공개 차트는 인쇄된 쪽수 기준

[S1] 국가데이터처 | 2025년 혼인·이혼 통계 공식 브리핑

2026-03-19 발표. 2025년 혼인신고 집계. 공식 통계표·브리핑 색인으로 건수와 초혼연령 확인. 원본 PDF 파싱은 제한됨. 혼인신고일과

 예식일은 다름. 정확한 건수: e-나라지표 공식 통계표.

[S2] CJ메조미디어 | 2026 Digital Lifestyle Report Vol.5 온라인 쇼핑

p.3 리뷰, p.4 조사개요. 2026-03-17~27, 서울·경기/5대 광역시 15~59세 1,000명 온라인 조사. 2026년판, 정확한 발행일 별도 미확인.

[S3] CJ메조미디어 | 2026 Digital Lifestyle Report Vol.4 디지털 광고

p.1 광고 길이, p.4 조사개요. 조사기간·대상은 S2와 동일. 5초 이내 42%와 6~10초 42%의 합계 84%. 광고 성과 실험이 아닌 선호 응

답.

[S4] CJ메조미디어 | 2026 패션 업종 분석 리포트

p.9 조사개요, p.10 인지 경로. 2026-08-27~09-03, 서울·경기/5대 광역시 14~49세 최근 패션 구매자 674명. 인지 경로 복수응답. 웨딩

조사 아님.

[S5] 케이티 나스미디어 | 2026 NPR 요약보고서 주요 발견점

2026년 3월 공개. p.3 조사개요·p.6 숏폼. 02-04~13 전국 15~69세 인터넷 이용자 2,000명; 숏폼 경험자 1,609명. 광고 인식의 보통 포

함 응답은 긍정률로 사용하지 않음.

[S6] 오픈서베이 블로그 | 소셜미디어 트렌드 2026: 플랫폼별 AI 콘텐츠 인식

리포트 2026-09-21, 공개 해설 09-28. 조사 09-03~09. 전체 본조사 3,000명; AI 인식은 플랫폼 이용자 900명. 공개 p.14의 표시 필요

85.6%는 Top2 응답. 전문 미열람.

[S7] 오픈서베이 블로그 | AI 검색 트렌드 리포트 2026 하반기

2026-07-13 발행. 07-02 전국 10~59세 검색 이용자 1,000명. 공개 웹 요약·조사개요 확인. 개별 문항의 전문 표는 미확인, 웨딩 플랫폼

 점유율로 사용하지 않음.

제공된 CJ PDF 3개와 나스미디어 요약 PDF의 주요 표·조사개요를 확인했다. 오픈서베이는 공개 요약·차트를 사용했으며 전체 유료·등

록형 자료를 열람한 것으로 표시하지 않았다. 원본 차트와 사진을 복제하지 않고 최소 수치와 자체 해석으로 구성했다.

https://www.korea.kr/briefing/policyBriefingView.do?newsId=156749798
https://www.index.go.kr/unity/potal/eNara/sub/showStblGams3.do?freq=Y&idx_cd=F0026&period=N&stts_cd=F002601
https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Shopping_20260528134442.pdf
https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/01_MezzoMedia_2026_Digital_Lifestyle_Report_Ads_20260528134726.pdf
https://cdn.cjmezzomedia.com/attach-file/insight-m/2026__20260929144415.pdf
https://www.nasmedia.co.kr/wp-content/uploads/2026/03/2026_NPR_%EC%9A%94%EC%95%BD%EB%B3%B4%EA%B3%A0%EC%84%9C_%EC%A3%BC%EC%9A%94%EB%B0%9C%EA%B2%AC%EC%A0%90_f.pdf
https://blog.opensurvey.co.kr/article/socialmedia-2026-2/
https://blog.opensurvey.co.kr/trendreport/ai-search-2-2026/
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11 / SOURCES & METHODS

근거 자료 2: 산업·경영·신뢰
국내 조사, 해외 조사, 전략 전망을 구분해 사용

[S8] 대한상공회의소 | 2026년 4분기 소매유통업 경기전망지수 조사

2026-10-22 공식 지방상의 재게시. 서울·6대 광역시 소매유통업체 500곳. 현장 조사일 미기재. 지수 88은 매출 감소율이 아니며, 소비

자 직접 설문과 구분.

[S9] EY한영 | 한국 소비자, AI 일상 활용은 세계 상위권이나 자율형 AI에는 신중

2026-05-06 발표, EY AI Sentiment Study 2026. 23개국 18,000여 명 중 한국 1,000여 명. 상품·브랜드 비교 37%, 사람 관리·감독 필요

76%. 현장 조사일·표집 세부 미기재.

[S10] 삼일PwC | 진열대는 역사 속으로: AI·기술 기반 소비재 산업의 미래

2026년 1월. 공식 소개·주요 내용 HTML 확인. 고객 가치와 행동 데이터, 정확하고 구조화된 정보에 관한 전략 분석. 보고서 PDF 전문

미열람, 웨딩 실증자료 아님.

[S11] 삼정KPMG 경제연구원 | 에이전틱 커머스, 쇼핑의 질서가 바뀐다

2026년 5월호 Emerging Trends. 공식 아티클 확인. 사례 기반 전망이며 정확한 상품정보의 중요성을 참고. 자동구매 전망을 웨딩 자

동예약 수요로 전용하지 않음.

[S12] McKinsey | State of the Consumer 2026: When tech acceleration and cost pressures collide

2026-06-22 보고서. 03-31~04-08 브라질·프랑스·독일·영국·미국 4,863명. 소셜 발견과 신뢰의 차이를 참고. 한국 표본 없음. 07-15

Chart of the Week는 같은 조사이므로 독립 근거로 중복 집계하지 않음.

[S13] 산업연구원 | 2026년 하반기 경제·산업 전망

2026-05-26. 공식 요약·목차 보조 검토; 첨부 PDF 파싱 제한. 거시·주력산업 전망으로, 실현치 또는 웨딩 촬영 매출 예측에 사용하지 않

음.

[S14] 딜로이트 | Connected Consumer Study: 생성형 AI와 신뢰 기반 혁신

2026년 1월 한국어판. pp.3·17 조사방법: 2025년 2분기 미국 3,524명. 한국어 자료여도 한국 소비자 조사가 아님. 보조 검토에 그쳤으

며 본문 수치·목표값에 미사용.

EY한영은 한국 표본이 포함된 관련 조사를 우선 채택했다. 기관에 대한 원 게시글의 평판을 자료 선정 기준으로 삼지 않았다. 산업연

구원과 딜로이트는 보조 검토이며, 해당 수치를 하얀스냅의 수요·전환 예측에 적용하지 않았다.

https://jscci.korcham.net/front/boardlink/boardlinkContentsView.do?boardId=13&contId=20120946014&menuId=9987
https://www.ey.com/ko_kr/newsroom/2026/05/ey-korea-news-release-2026-05-06
https://www.pwc.com/kr/ko/insights/global-trends/future-of-cpg.html
https://kpmg.com/kr/ko/media/newsletter/202605/emerging-trends.html
https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/state-of-consumer
https://www.kiet.re.kr/trends/ecolookView?ecolook_no=56&skey=&sval=
https://www.deloitte.com/content/dam/assets-zone1/kr/ko/docs/industries/technology-media-telecommunications/2026/ai-study-r.pdf


HAYANSNAP MARKET & GROWTH / 2026.11

외부 리서치 기반 전략 제안 | 기준일 2026-11-09 12 / 12

12 / BRAND SOURCES & LIMITS

브랜드 확인 자료와 적용 범위
하얀스냅 공식 공개 안내 확인일: 2026-11-09

[B1] 하얀스냅 | 본식스냅 가격·상품 구성

사진·영상 인원과 캠 수, 결과물, 할인 전 기본가·촬영 범위 확인. 최종 견적은 옵션·출장비·할인 및 상담에 따라 달라짐.

[B2] 하얀스냅 | 맞춤 상품 추천·예상 견적

회원가입 없는 예상 견적과 상담 연결 안내 확인. 실제 선택·계산·제출은 테스트하지 않음. 예상 견적과 예약 확정을 구분.

[B3] 하얀스냅 | 웨딩홀별 실제 본식스냅

46개 예식장·41개 포트폴리오 보유라는 사이트 표시 확인. 보유 현황은 변동 가능하며 누적 촬영 실적이나 제휴 수가 아님.

[B4] 하얀스냅 | 본식스냅 예약 가이드

예약·계약·촬영·전달 흐름과 작가 배정 안내 확인. 고객에게 안내할 조건은 최신 계약 및 운영 기준과 함께 확인.

[B5] 하얀스냅 | 고객 리뷰

원문 후기 연결과 혜택 제공 후기 포함 안내 확인. 후기 수·만족률을 집계하지 않았으며 예약 후기와 촬영·납품 경험을 구분.

[B6] 하얀스냅 | 수원 메리빌리아 더 프레스티지 본식스냅

가든홀·컨벤션홀 구분, 사례·FAQ·견적 연결 확인. 가든홀은 이 페이지에서 실내 홀로 안내됨.

[B7] 하얀스냅 | 워커힐 호텔 본식스냅

워커홀의 사례 설명과 상품·예약 안내·추가 사례 연결 확인. 호텔 전체나 모든 세부 홀의 촬영 경험으로 확대하지 않음.

채택하지 않은 범위

KOTRA는 이번 국내 본식스냅 전략에 직접 적용할 최신 근거를 확보하지 못해 본문 근거에 넣지 않았다. 해외

진출·방한 웨딩을 추진할 때 대상국과 고객을 정한 별도 조사가 적절하다. 인크로스는 사용자가 제시한 우선 출

처 범위에 포함하지 않았다.

이 보고서가 확인하지 않은 것

자사 광고·GA4·검색 실적·고객 상담·예약·마진, 경쟁사 비교, 실제 모바일 화면, 견적 계산과 제출 동작, 사진의 미학적 품질은 검증하지

않았다. 공개 웹 텍스트와 링크 구조로 확인한 현황이며, 사이트 오류·낮은 전환율을 진단한 결과가 아니다. 모든 실행안은 하얀스냅

실적을 통해 확인할 제안이다.

https://hayansnap.com/packages.html
https://hayansnap.com/recommendation
https://hayansnap.com/venues
https://hayansnap.com/reservation-guide
https://hayansnap.com/reviews
https://hayansnap.com/venues/marryvilia-the-prestige
https://hayansnap.com/venues/walkerhill-hotel

